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® Politikos rekomendacijos

Mokslo komunikacijos
rekomendacijos: j auditorijos
segmentus orientuotos
strategijos ir jrankiai

Moksliniais tyrimais pagrjstos rekomendacijos tikslinéms grupéms: mokslo ir Svietimo
jstaigoms, vieSojo valdymo institucijoms, Ziniasklaidai ir visuomeninéms organizacijoms.
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IVADAS
Kodel reikalinga segmentuota komunikacija

Siame dokumente pateikiamos penkios moksliniais tyrimais pagrjstos strateginés rekomendacijos
mokslo ir Svietimo jstaigoms, vieSojo valdymo institucijoms, Ziniasklaidos ir visuomeninéms
organizacijoms bei kitoms suinteresuotosioms puséms dél pasitikéjimo mokslu gerinimo
priemoniy, susijusiy su informacijos pasiekiamumu, suprantamumu ir pilieciy jtraukimu.
Rekomendacijos grindziamos trijy empiriniy Saltiniy triangulacija: mokslinés literaturos ir
dokumenty analize, nacionaliai reprezentatyvia Lietuvos gyventojy apklausa (N=1005) ir
penkiomis fokusuotomis grupinémis diskusijomis su suinteresuotyjy Saliy atstovais.

Vadovaujantis projekto paraiska, kiekviena rekomendacija apima tris priemoniy dimensijas:
komunikacine (mokslo komunikacijos strategijos, orientuotos j naujai sukonstruotus mokslo
auditorijos segmentus), edukacine (pristatytg edukacinéje platformoje www.infodemija.lt ir
mokymy komponentuose) ir organizacineg (taikant suinteresuotyjy pusiy bendradarbiavimo
modelj). Rekomendacijy pavadinimai ir numeracija sutampa su edukacinés platformos
strateginémis rekomendacijomis (S1-S5); platformoje kiekviena rekomendacija papildyta
kuruojamu tarptautiniy gerosios praktikos pavyzdziy rinkiniu, i$ viso 73 pavyzdziai iS daugiau nei

20 Saliy.

AUDITORIJOS SEGMENTAI

Kiekybinio tyrimo pagrindu Lietuvos visuomené segmentuota j du pagrindinius segmentus ir
keturis pogrupius. Segmentuota komunikacija taikoma kaip skersinis visy rekomendacijy

principas.
Mokslo entuziastai 30,2% Nuosaikieji palaikytojai 29,9%
Tylieji pasitikintieji 23,4% Nutole nuo mokslo 16,5%
LABIAU ISITRAUKUSIEJT I MOKSLA - 60,1% MAZIAU ISITRAUKUSIEJI - 39,9%
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01 REKOMENDACIIJA S1
Komunikuokite skaidriai

Mokslininkai Komunikacijos skyriai Ziniasklaida

EMPIRINIS PAGRINDAS

Skepticizmas Lietuvoje yra institucinis, ne faktinis: Nutolusiyjy nuo mokslo pogrupis (16,5%
populiacijos) pripazjsta klimato kaitos realumg (M=1,38) ir pavojingumg (M=112), taciau
demonstruoja Zemiausig pasitikéjimg mokslininkais (M=3,05). Problema yra ne mokslo Zinia, o
pasitikéjimas jg perduodancia institucija.

KOMUNIKACINE PRIEMONE EDUKACINE PRIEMONE ORGANIZACINE PRIEMONE
Kiekviename mokslo Mokslininky rengimas komunikuoti ~ Skaidrumo standarto jdiegimas
komunikacijos praneSime aiskiai skaidriai su skirtingomis kaip instituciné praktika, ne tik
atsakyti j penkis klausimus: kas auditorijomis per universitety komunikacijos gairés: tyrimy
tirta, kaip tirta, kokie rezultatai mokymo modulius: kaip adaptuoti  finansavimo atsiskaitomumas,
gauti, kokie apribojimai ir kas zinute skirtingiems pasitikéjimo rezultaty atvirumas, mokslininky
finansavo tyrima. Zinuéiy tonas lygiams ir naudoti skaidruma kaip mokymai komunikacijos etikos
faktinis, be perdeéto entuziazmo, komunikacijos jrankj. Platformoje srityje.

pripazjstant neapibréztuma kaip pateikiama mokymy medziaga ir

mokslo proceso dalj. skaidrumo Sablonai.

18 tarptautiniy pavyzdziy - skaidrumo Sablonai, organizacijy pavyzdZiai, jrankiai, mokymy medZiaga,
neapibréztumo komunikavimas - platformos sekcija S1
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02 REKOMENDACIJA S2

Pristatykite klimato kaitg vizualiai ir kontekstualiai

Mokslo komunikatoriai

EMPIRINIS PAGRINDAS

Ziniasklaida

Svietimo jstaigos

Aplinkosaugos NVO

Klimato kaitos realumas pripazjstamas visuose keturiuose pogrupiuose, taCiau suvokimo gylis

skiriasi: Mokslo entuziastai ir Nuosaikieji palaikytojai supranta mechanizmus ir pasekmes, o Tyligji

pasitikintieji ir Nutole nuo mokslo pripazjsta problemag bendru lygmeniu, bet sunkiai sieja jg su

kasdienio gyvenimo pokyciais.

KOMUNIKACINE PRIEMONE

Pereiti nuo klausimo apie klimato
kaitos realumg prie vizualizavimo,
kontekstualizavimo ir kasdienei
patirCiai artimo pasakojimo: vietai
pritaikyti vizualus formatai,
asmeninés istorijos, vietinio
poveikio pavyzdziai, sezoninés
komunikacijos formatai.

14 tarptautiniy pavyzdziy -

INFODEMIJA

EDUKACINE PRIEMONE

Interaktyviy jrankiy ir vizualizacijy
naudojimas Svietimo ir vieSosios
komunikacijos kontekstuose;
bendruomeniniy diskusijy formatai
klimato temai kontekstualizuoti
konkrecios bendruomenés
patirtyje.

MOKSLO KOMUNIKACIJOS REKOMENDACIJOS

ORGANIZACINE PRIEMONE

Vietiniy klimato komunikacijos
kampanijy rémimas, integruojant
vizualius formatus j savivaldybiy ir
bendruomeniy informacinius
kanalus.

interaktyvis irankiai, vizualizacijos, sezoniné komunikacija,

bendruomeniniy diskusijy formatai, vietinés kampanijos - platformos sekcija S2



03 REKOMENDACIJA S3

Pasiekite bendruomenes per vietos tarpininkus

VieSojo valdymo institucijos Savivaldybés Bibliotekos NVO

EMPIRINIS PAGRINDAS

Tylieji pasitikintieji (23,4% populiacijos) pasitiki mokslu (M=3,78), bet aktyviai mokslo informacijos
neiesko (doméjimasis M=2,50). Tai suaktyvinimo, o ne jtikinéjimo problema. Vietos tarpininky
autoritetas Sio pogrupio bendruomenése yra didesnis nei nacionaliniy institucijy.

KOMUNIKACINE PRIEMONE EDUKACINE PRIEMONE ORGANIZACINE PRIEMONE

PraktiSka, su kasdieniu gyvenimu Pilie€iy mokslo iniciatyvy plétra Suinteresuotyjy pusiy

(sveikata, aplinka, Seimos kaip visuomenés jtraukimo bendradarbiavimo modelio
kasdienybe) susieta informacija, mechanizmas; bendruomeniniy taikymas: decentralizuotas vietiniy
perduodama per trijy tipy renginiy formatai ir biblioteky mokslo ambasadoriy tinklas,
tarpininkus: vietinio autoriteto programos kaip mokslo partnerystés tarp mokslo
(mokytojai, bibliotekininkai, komunikacijos platformos institucijy, regioniniy biblioteky,
Seimos gydytojai, senitnijy regionuose. kulttros centry ir senitnijy.

atstovai), profesionalius (NVO
atstovai, bendruomeniy lyderiai) ir
asmeninés aplinkos (Seimos
nariai, draugai).

13 tarptautiniy pavyzdziy - pilietinio mokslo platformos, tarpininky programos, biblioteky vaidmuo,
bendruomeniniy renginiy formatai, bendrakdrimo metodikos - platformos sekcija S3
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04 REKOMENDACIJA S4

Derinkite skaitmeninius ir tradicinius kanalus

Mokslo komunikatoriai

EMPIRINIS PAGRINDAS

Ziniasklaida

Politikos formuotojai

Visuomeninis transliuotojas

Maziau jsitraukusiyjy segmentas (39,9% populiacijos) skaitmeniniais kanalais praktiskai

nepasiekiamas (socialiniai tinklai M=1,93, YouTube M=2,42); pagrindiniai kanalai yra visuomeniné
TV (M=1,41), komerciné TV (M=1,25) ir radijas (M=1,42). 89,8% Sio segmento gyvena vietovése iki

2 tukst. gyventojy.

KOMUNIKACINE PRIEMONE

Kanaly derinys diferencijuojamas
pagal pogrupj: specializuoti
zurnalai, podkastai ir YouTube
Mokslo entuziastams; socialiniai
tinklai ir portalai Nuosaikiesiems
palaikytojams; visuomeniné ir
komerciné TV bei radijas
Tyliesiems pasitikintiems; vietos
tarpininkai ir bendruomeniniai
kanalai Nutolusiems nuo mokslo.

15 tarptautiniy pavyzdziy -

INFODEMIJA

EDUKACINE PRIEMONE

Mokslo turinio integracijaj TV ir
radijo programas, podkasty ir
video formaty plétra; zurnalisty ir
mokslininky bendradarbiavimo
gairés.

MOKSLO KOMUNIKACIJOS REKOMENDACIJOS

ORGANIZACINE PRIEMONE

Nuolatinio neskaitmeninio mokslo
turinio finansavimo mechanizmas:
projektinio finansavimo ciklas
nepakankamas TV ir radijo mokslo
turinio testinumui uztikrinti.

darbas su Ziniasklaida, podkastai ir video, TV/radijo pavyzdziai,

neskaitmeniné komunikacija, kanaly strategijy gairés - platformos sekcija S4



O5 REKOMENDACIJA S5

Padekite auditorijoms atpazinti manipuliacijas

Svietimo jstaigos Ziniasklaida

EMPIRINIS PAGRINDAS

Mokslo komunikatoriai

Medijy rastingumo NVO

Abu segmentai vienodai suvokia dezinformacijg kaip grésme ir vienodai retai patys jg platina;

skiriasi gebéjimas atpazinti manipuliacijas (d=0,28). Pazeidziamumas dezinformacijai yra

konteksto, ne segmento funkcija, todél intervencijos turi taikytis j elgseng, o ne j demografines

grupes.

KOMUNIKACINE PRIEMONE

Labiau jsitraukusiems:
inokuliacijos (angl. prebunking)
technikos ir Saltiniy tikrinimo
jogudziy ugdymas per skaitmenines
platformas. Maziau jsitraukusiems:
institucinio pasitikéjimo atkarimas
per skaidrumo standarty taikymag
ir patikimy vietos tarpininky
jtraukima.

13 tarptautiniy pavyzdziy -
komunikatoriy gairés -

REKOMENDACIJY SKLAIDA

EDUKACINE PRIEMONE

Medijy rastingumo programos
Svietimo jstaigose; fakty tikrinimo
ir kritinio mgstymo jgudziy
ugdymo jrankiai komunikatoriams,
Svietéjams ir zurnalistams.

ORGANIZACINE PRIEMONE

Kovos su dezinformacija
priemoniy orientavimas j elgsenos
modelius (medijy vartojimo
jprocius, prieigg prie informacija
kontekstualizuojanciy tarpininky),
0 ne j atskiras ,rizikingas”
auditorijas.

prebunking, klimato dezinformacija, fakty tikrinimas, medijy rastingumas,
platformos sekcija S5

Kur ir kaip rekomendacijos pasiekia adresatus

Rekomendacijos skleidziamos per mokslo ir Svietimo jstaigas, informacijg perduodant komunikacijos

skyriams, mokslininkams ir komunikacijos krypties studentams, taip pat Ziniasklaidos organizacijoms.

Rekomendacijos viesai prieinamos edukacinéje platformoje www.infodemija.lt (sekcijos TYRIMAS ir

JRANKIAL, lietuviy ir angly kalbomis); jos pristatytos akademinei bendruomenei ir visuomenei per

Mokslo ir inovacijy savaite MRU (2025) ir suinteresuotyjy Saliy renginius.
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